
Бриф на разработку дизайна 

	№
	Вопросы
	Ответы

	Маркетинговая составляющая

	1.
	Сфера деятельности компании:
	Коммерческая организация. Разработка собственных изделий из кожи, а так же их реализация.

	2.
	«ДНК бренда», или «концепция бренда», самое важное в идентичности бренда, ядро, базовые элементы, не подлежащие изменению, ценности бренда, ассоциации с брендом.
	Лучшее сочетание стиля. Повседневность Casual и деловой стиль классики. Роскошь, элегантность и стиль.

	3.
	Целевая аудитория:
· Частные лица (розница)
· Фирмы (организации) (опт)
· Опт и розница
	Опт и розница.

	4.
	Возрастные группы типовых клиентов:
· До 18 лет
· 18-25
· 25-40
· 40 и выше
	25-40 лет.

	5.
	Краткая информация по типовым клиентам:
географический – страна, регион, город.
демографический - пол.
психографический - общественный класс, образ жизни, тип личности, интересы.
	Россия, Москва/Московская область. 
Женщины.
Образ потребителя – женщина с высшим образованием, работающая с нормальным достатком. В идеале Топ-менеджер. Имеет увлечение к стилю и вкусу. Непременно посещает магазины косметики, а также обновляет свой гардероб каждый месяц/квартал, но не шопоголик. Вкус в одежде согласно тренду и собственно стиля, но с некоторой издержкой, для работы выбирает наряды согласно должности и статуса, но не слишком лаконичны так как это банально и скучно. Повседневный образ менее сдержан, это обязательно Casual и не только. Готова тратить, но с умом, бренд значит многое, но личные предпочтения главнее. Рост 165-175.

	6.
	Позиционирование товаров или услуг компании:
Технические инновации, классические, индивидуальный подход, демократичность итд 
	Технические инновации. Возможно ещё демократичность.

	7.
	К какому ценовому диапазону относятся услуги или товары компании:
Ниже среднего, средний (масс маркет), выше среднего, дорогие (люкс)
	Люкс в качестве пошива и материала. Изделия полностью из натуральной кожи (КРС или овечьей) к использованию только лучшие образцы данной кожи. А вот ценовом диапазоне будет гораздо ниже, тем самым более доступным для потребителя.

	
Графические аспекты

	8.
	Имеющиеся элементы фирменного стиля компании 
Логотип, символ бренда ( маскот), особеннный шрифт, слоган….

	Нейминг имеется, но не обработан. Если это так важно иметь сейчас по факту, то дайте знать. 

	10.
	Примеры, аналоги (референсы)
Предоставьте визуальные материалы, аналогичные модели сумок, которые можно взять за основу, детали, цвет, форму, материалы. Пожелания к дизайну
	Сумка тоут. Форма – трапециевидной.
Материал будет представлен к брифу, знающий на данный момент образец — это сумки бренда Майкл Корса и естественно хорошая его аналогия на ваше усмотрение. А так же на Ваше усмотрение не мало важный факт это актуально в тренде весна-лето 2019-2020

	11.
	Цветовая гамма:
Цвета, желательные или обязательные для использования. Если есть, то так же укажите нежелательные цвета.
	Цвета в рамках тренда 2019/2020 весна-лето. И на Ваше усмотрение. Нежелательный цвет – пестрые и ядовитый. 

	12.
	Графические элементы:
Графические образы, которые желательно или обязательно использовать.
Если есть нежелательные элементы, то так же укажите их.
	На первом этапе не желательно вообще графические образы. Поэтому пока что нет.

	14.
	 Так же помогут примеры работ которые не соответствуют ожиданиям
	В целом это сумки брендов – Gucci, Prada, Louis Vuitton не подходят.

	Контактная информация
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